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宜蘭大學有機中心

有機農場之電子行銷

黃璋如

國立宜蘭大學應用經濟學系教授

有機產業發展中心主任

 

宜蘭大學有機中心

網路世界商機無限
2008年台灣網路購物規模約2,529億元，其中B2C約
1,384億元、C2C約1,145億元。

台灣網購市場規模只占零售業的3.1％，遠低於日本
市場的10％，有很大成長空間。

興奇科技（YHAOO電子商店）2007/3月營收超過新
台幣六億元，是網路商店龍頭。

根據尼爾森全球線上調查(Nielsen Global Online 
Survey) 顯示，2007全球上網購物消費者在兩年內急
速增長了40%。

所有網路使用者中，上網購物比率最高的地方是韓
國，（99%），英國（97%）、德國（97%）和日本
（97%），美國排名第八（94%）。

有機農產品消費者多屬所得及教育程度較高者，與電
子商務使用者相似。
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宜蘭大學有機中心

消費者購買有機農產品之管道(％)
目前購

買管道
不買

有機

商店
超市

有機

餐飲店
農場 宅配

教職員 19 26 34 8 5 8

訂戶 15 31 31 6 10 7

全體 16 29 32 7 9 7

理想購

買管道
不買

有機

商店
超市

有機

餐飲店
農場 宅配

網路

宅配

教職員 2 28 34 5 11 6 14

訂戶 3 27 27 4 19 6 14

全體 3 27 29 4 13 6 14

2003年網路調查。教師321位、有機電子報訂戶963位。

 

宜蘭大學有機中心

電子化或網路行銷方案

網站或電子商店（可購物）或部落格

電子報行銷

網路廣告

在重要網站刊登，再連到自己的網站或網

頁。

拍賣（yahoo拍賣，露天……）

YAHOO生活+登錄為商家

知識+
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宜蘭大學有機中心

 

宜蘭大學有機中心

有機商店的入口網站
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宜蘭大學有機中心

有機電子商城採母子網站模式

 

宜蘭大學有機中心

有機電子商城之特色

與有機農業全球資訊網採策略聯盟方
式，共用歡迎頁及會員。

因有機農業全球資訊網已是重要的有機
網站，瀏覽者眾且市場區隔清楚，因此
較容易吸引對有機農業有興趣者。

作為許多有機農場電子商店之入口網
站，消費者可以從這個入口網站「一網
打盡」各種有機電子商店，能達到群聚
效果。
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宜蘭大學有機中心

有機電子商城每月瀏覽人數
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有機電子商城瀏覽人數增加中

二月天數少，上網人數統計也會少。

五月計算到5/23

 

宜蘭大學有機中心

有機電子商店（子網站）特色

• 有自己的網址 waterlily.organic.org.tw

(http://XXX.organic.org.tw，XXX自行決定)

• 可以由有機商城連入

• 由有機農業全球資訊網提供有機農業資

訊，且同步更新，有機業者可以省略提

供此類資訊之成本。

• 有信用卡交易機制，但須付費使用。

• 有後台，有機農場可以自行管理網頁、

商品及訂單等。
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宜蘭大學有機中心

電子商店之後台管理

後台商品明細建立

 

宜蘭大學有機中心

有機農產品

網路宅配成功案例


