蔬果產銷班共同建立品牌並參與品質認證制度的意義及效益
(89年農業產銷班企業化經營輔導研討會專輯/陳建斌)
一、 目標：
　展望未來充滿高度競爭的時代，期望國產水果蔬菜能以「品牌是品質的保證　品質是品牌的後盾」的區隔策略來贏得消費者的支持，以同時造福生產者、運銷者及消費者三方來開創市場競爭優勢，確保國產水果蔬菜永續經營的基礎。
二、 依據：
　本會「ＣＡＳ優良農產品標誌作業要點」、「國產優良品牌水果蔬菜品質認證作業須知」。
三、 認證產品範圍：
　以國產生鮮水果、蔬菜品項中訂有「品質規格標準及標示規定」之品項為限，迄八十九年八月底止，已有梨、釋迦、甜柿、葡萄柚、荔枝、桶柑、椪柑、洋香瓜、蓮霧、甜瓜、木瓜、鳳梨、芒果、棗子、葡萄、番石榴等十六項國產水果訂有品質規格標準及標示規定。
四、 認證對象及資格條件：
　國產優良品牌水果蔬菜之品質認證，以鄉（鎮、市）級農會或合作社（場）、青果社等農民團體為對象單位，需具備下列各項條件，向執行單位申請：
1.產地農民團體須具經商標註冊完成之品牌，品牌之使用及標示符合商標法之相關規定者。
2.轄下產銷班組織運作良好，且經驗證取得吉園圃標章或經本會輔導辦理有機農產品驗證，取得有機農產品證明標章者。
3.確實實施共同選別、統一計價（簡稱：共選共計）。
4.已辦理共同運銷且實績良好。
5.至少具有一名擁有國產品牌水果、蔬菜產銷訓練班結業證書之工作人員。
6.生產水果之申請單位，其品牌系列產品於產期內每品種單日能供貨至少三Ｏ箱以上。
7.生產蔬菜之申請單位須具備急速預冷設施，且具足夠之作業處理能力。
五、 認證作業主要原則：
1.一鄉鎮農民團體，一品牌
對於符合認證條件之農民團體，僅就一個品牌予以品質認證。同一鄉鎮農民團體所轄之各產銷班，應使用同一品牌，以確保品牌產品之品質及基本出貨數量。
2.雙重評核
為確保品牌產品的品質安定，在認證作業流程中，採取先評核產銷作業軟硬體設施，再檢測產品品質及標示內容的雙重評核方式。
3.指派拍賣員「認養」品牌產地
為令品牌產品能依據市場導向正確反映交易價格，於產地農民團體向執行單位（各地農業改良場）送件申請認證，並經資格審查通過後，即由執行單位函請台北農產公司指派優秀拍賣員以「認養」方式不定期機動性赴產地指導農業產銷班落實品質分級包裝，以確立品牌產品的高品質形象及價位。
國產優良品牌水果蔬菜品質認證作業體系

七、 推行現況：
　本會自著手輔導水果農民團體建立產地品牌，迄今八十九年八月底止共有三十餘個農民團體推出品牌水果，其中已有南投縣水里鄉農會（黑紫玉葡萄）、高雄縣燕巢鄉農會（燕之巢番石榴）、高雄縣旗山鎮農會（紅晶果木瓜）、台南縣南化鄉農會（南芝園芒果、木瓜）、高雄縣內門鄉農會（羅漢門鳳梨、荔枝）台南縣七股鄉農會（季季欣洋香瓜）、台南縣玉井鄉農會（玉之美芒果）、高雄縣杉林鄉農會（紅孩兒木瓜）、南投縣信義鄉農會（玉珠葡萄）、南投縣信義果菜合作社（內茅埔葡萄）、青果社台中分社（金甜園梨）等十一個農民團體正式取得品牌商標註冊證書，並通過本會「國產優良品牌水果品質認證」。
八、 今後應加強辦理之重點工作
（一）生產面
 1.農民的觀念溝通（誠信原則、自信與自豪、共選共計等）。
2.提昇土壤培育及育種、栽培管理技術。
（二）供應面
 1.建置大型化、省力化的集運中心。
2.發展自動化、精密化的非破壞式品質檢測體系。
3.發展規格化、精緻化的包裝技術。
（三）行銷策略面（如附表一）
 1.產品策略。 2.出貨策略。
 3.通路策略。 4.推廣策略。
九、 營運效益
（一）品牌水果價差效益明顯，尤其以蓮霧、芒果、鳳梨、木瓜、葡萄等品項更加突出（如附表二），農民收益大為提高。
（二）品牌產品以高品質為保證，明確區分市場通路，行銷業者不虞滯銷；消費者不虞品質安全問題，權益有保障，促使品牌產品行銷通路更加安定。
（三）「品牌產品」的作業理念，令農民更加明確落實品質分級包裝，有利於奠定未來電子商務的基礎。
[image: image1.png]AR AR TS

LERTHERLS

GEASFRRZSTHEMRE)
28T RIESSEES
ABFBHEBEE

LEIRHEIR - LA E R -

RSB - 2HEREE -
2ENEPHEE IREERIIRE - B

FEREIERETIE TTEABRERIRE -
3ZEERSES M ABIEREE - R

» RRPRRS U - R - 118

HRHIERE -

LERREER
2RERR
3BIBREE
A BROEE R RIIREIRED




附表二 　國產品牌水果批發交易價差效益表
(89年農業產銷班企業化經營輔導研討會專輯/陳建斌)
