「愛栗安」梨策略聯盟展示展售活動紀實
文／農業推廣課 鍾國雄 圖／吳璀谷 

    苗栗縣梨策略聯盟經過一年多的規劃與運作，已有效凝聚盟員向心力，正式邁入產銷配合階段。該聯盟由專業農民自發籌組成立，以品質提昇、顧客滿意、合作成長及永續經營為理念，為了讓該聯盟註冊品牌～「愛栗安」的優質品牌形象能廣為消費者接受與認同，於九月十四日、十五日（星期六、日）上午九時至下午六時，在台北市建國假日花市農業櫥窗展示區，舉辦苗栗縣「愛栗安」梨策略聯盟農產品展售促銷活動。 本次活動由苗栗區農業改良場、台北市農會、台北花藝協會、苗栗縣農業策略聯盟協會等單位共同策劃執行。活動當天由本場盧場長煌勝親臨致詞，向台北市消費者介紹苗栗縣擁有好山好水，適宜栽培各項農產品，品質也相當優良，如大湖的草莓、三灣的水梨、白布帆的楊桃、雪霸的甜柿、卓蘭的巨峰葡萄…等，並鄭重推薦「愛栗安」品牌；接著由台北市農會錢總幹事小鳳介紹與苗栗縣農業策略聯盟的合作方向及未來目標，也呼籲消費者可向所屬各大超市及特發網站洽購「愛栗安」的農產品；最後則由苗栗縣農業策略聯盟協會陳理事長森郎，向各界表達謝意並說明「愛栗安」禮盒包裝的設計理念，不同於一般市面上鮮艷華麗又不經濟實用的印刷設計，而是採用簡單大方、可提式、兼具環保的功能，真正讓消費者買得安心、提得開心、吃得放心。 開幕結束後，緊接著安排一系列的趣味比賽及梨古早味的製作示範，包括永不分梨的削皮比賽、論斤秤兩的稱重活動、糖葫蘆製作、糖梨製作等，吸引許多消費者佇足觀賞，讓展售活動增色不少。 除了展售、製作示範及趣味比賽外，主辦單位更在現場展示苗栗縣主要農特產品的看板及梨的料理、梨禮籃設計品、加工品、各式梨的品種等，也有專業的梨農在現場為消費者做詳細的介紹。總而言之，兩天的促銷活動，節目緊湊，兼具知性、娛樂性，讓消費者不虛此行，滿載而歸，也增加不少梨農的收益，更打嚮「愛栗安」的品牌形象。活動結束後，苗栗縣農業策略聯盟協會與台北市鄉親相約，未來將陸續推出楊桃、甜柿、草莓、柑桔、葡萄等「愛栗安」品牌的農產品，希望消費者能夠持續支持，而協會也將致力於專業的生產與品質的提昇，真正做到「愛栗安出品，消費者有信心」的境界。
　
