療癒瓶栽之美-「小室瓶栽」張斌總監
您聽過吃果凍長大的植物嗎？哪些植物可以放進無菌的瓶器內進行栽培呢?讓我來介紹創新的無菌培養觀賞植物的新品牌-「小室瓶栽」。該公司以觀賞者角度創作瓶栽禮品，提供現代人身心紓壓的造景小物，並用最簡易的照顧方式，幫助生活忙碌無法細心照顧植物的植物喜好者都能感受到瓶栽植物的美。
話說成立於2017年的蘭因植物科技股份有限公司，總公司在美國，美國的研發團隊以無菌組織培養技術為基礎，產品發展及銷售情形相當良好，公司負責人想在臺灣發展療癒瓶栽，因緣際會下遇到生物科技背景且從事品牌行銷工作的張斌，而他也相當看好療癒瓶未來的發展性，進而進行發想及規劃，於是「小室瓶栽」品牌就應運而生。之後就由張斌總監負責臺灣公司的業務，負責品牌形象建立、商品銷售通路及合作模式，並協助公司運營管理及市場策略分析。他評估當時臺灣的盆栽市場已達瓶頸點，需要有所突破及新賣點，主打「吃果凍長大的植物」的slogan來吸引消費大眾注意，訴求為不用澆水、簡單照顧也能很療癒的瓶栽，此舉一出，果然成功地打出品牌及帶來商業效益。
您可能會覺得就是組織培養苗嘛！沒什麼特殊的地方啊？那您就錯了！張總監表示，目前開發的植物種類有水生、蘭花、蕨類、多肉、食蟲植物等多達23種之多，再加上瓶器、培養基顏色、種類多樣的裝飾物等進行不同的排列組合，產品可達100項之多，雖然是普通的組培苗，但是加上創意組合後，就有無限的可能了，這種經營模式目前無人可替代，因為他們專營客製化及做到完美的售後服務，所以造就死忠的顧客群，目前他們在各大百貨公司均有實體通路，並且有網路線上平台進行銷售。
  小室瓶栽目前已在臺灣站穩立足點，經過市場調查，其他國家雖有組織培養苗，但是創意不足、產品變化性不大。所以，經總監策略分析評估後，目標朝向海外，開始規劃以臺灣製造（MIT）的精品進軍亞洲市場，但無奈2020年的Covid19疫情攪局無法去海外佈局，打亂了他既定的計畫，但他仍精益求精、克服萬難做好凖備，沉潛了2年的時間，他正等待疫情過去，等待蓄勢待發的時機到來。
