
獸醫人員檢視屠體以確保品質

為了更健康

言青食用電宰雞肉
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電輪嚅騙器警鱉
因，主要之用毒乃為因應國人消費型態

的改變及家政策逐年走向經濟國際化

，貿易台由化而作之調整，質言之，台
從民國73年美國麥當勞公司首度打開國

內速食市場之後，其他國外之速食業如

肯德基、德州炸雞等以禽肉為主的速食

素亦相繼順利開拓台灣地區之夕卜食市場
，此一現象顯示園人外食習慣已逐年擴

增，而此等速食紫所需求之禽肉，正是
較衙生且分級規格化之電宰禽肉。另一

項原因係為民國77年，由於進口火雞肉

重打擊國內家禽紫者，農政單位乃積

極輔導禽農組織北、中、南三台肉雞運

銷合作社辨理家禽共同運銷及配合台中

家奮市場、鳳山家禽市場規畫興建之家

奮電宰場，以積極展開改善家禽產銷體
糸工作，電宰禽肉之開展宣導工作，乃

為促進現有的及未來印將營運之家禽電
宰場，其電宰的禽肉產品，能加速使消

費者普遍接受。

以近兩年來有關電宰禽肉之宣導工
作而言，首先係輔家禽電宰紫者於77年
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屠體自動分切設備
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10月 7日組織中華民國養雞協會電動屠

宰小組，先由超泰、樂山、鄉美、 F蜂

、束豪、國際、統全、振聲、明和、立

晟、維聯等民營家禽電宰場組成，期以

組織的力量，群策群力以謀開展電宰禽

肉之銷路。該小組每月均定期集會，檢

討國內電宰禽肉之產銷改進問題。目前

刻正興建之台中市、鼠山市家奮市場電

宰設備完成後亦將與三台肉錐趣凊合作
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產品出廠前再次抽檢
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79年 4 月 2 日

社相同，一併輔導加入小組，以加強小

組的號召力。

另一項與電宰禽肉宣導有闆的措施

帥電動家禽屠宰場設置標準的誕生，本

標準於去偽)年2月28目由農委會與經濟

部會銜公佑。該標準內規定了電動家禽

屠宰場之設置環境、廠房建築、基本設

施、械設備、一般言殳備及應聘雇之技

術人員等項，除讓本第二代家禽電宰紫

，有了輔導的法律依據外，同時並可據

以開拓電宰禽肉之內外銷路。

接著，為更進一步結合家禽產紫的

力量以積極辨理電宰禽肉的宣導工作，

於去偽>年12月份由農委會、農林廳、中

華民國養雞協會及其電宰小組為主體，

並邀黛黃豆協會、穀物協會等單位之宣

導促銷專家共同組織“電宰雞肉宣傳、

促銷推廣委員會”，訂定每年度之宣傳

促銷及推廣項目。本年度之工作項目為

印製雞肉分切標準之海報、看板分送各

運銷、販賣、學術及教學單位;製作紀

念品，隨電宰雞肉之販賣而贈送;舉辨

品嘗會、講座及烹飪比寒;開發龜肉新

的烹飪法並舉辨電宰禽肉之漲;ξ甦↑電
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電宰雞隻成品以低溫冷藏運送至消費地
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宰禽肉標幟作為推廣電宰禽肉之精神

的;製作印有電宰雞肉標幟之灰、帽供

傳統零售商穿著，以逐步輔導其調整銷

售形態;將宣導重點刊登各種新聞媒體

及雜誌;印製電宰新知供家禽電宰使用

;印製消費者宣導手冊供消費者適用事

本年4月份即將推出之電宰雞肉標

誌係經遏公開徵稿方式，及推廣委員會

數次之評零方予推出，除預定於全省北

、中、南173家超級市場開始進行外，

並將於台中市“第二屆台中食品暨加工

設備展”上展示。

電宰雛肉標誌之推出，主要是肯定

國人目前的所得水準，理應有比較衙生

、安全的禽肉消費品質，而期望對國人

的錐肉消費有所指引，因之，推行此電

宰雞肉標誌的工作是否具成效，則仍需

全體消費者與家禽電宰紫共同努力與支

持了。 ．
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