
1990消費指南

主題 苓

翮

包裝

:”弋葦是一種飲料食品，在販運遏程中應盡
十量維持品質不變並合乎衛生標準0為了

吸引消費者的注意力，促進銷售提高產品價值，

選擇美觀天方的包裝材料及設計精巧醒目的包裝

式f柔，是．十分重要的 0

茶葦的包裝分罐裝和袋裝兩種型式，一般包

含內外兩層，內層主要在維持茶葦品質，因此採

用防潮及防氣性良好的銘箔積層袋或高密度PE

袋，進行充氮或真空包裝，並貯藏在低溫(5七

)下以防止茶葦劣變。

外層包裝主要是為了方便與美觀以達到促進
<4)大．】、

銷售增加利潤的目的，可從下面幾點考慮
茶葦包裝之大小應與市場需求量和飲用量相(D品牌

︷，、。，>配合，同時要考慮運輸的方便，市場零售茶葦的利用字形、符號及圖寨設計出獨特風格的茶口’0 心，的方便’市場零0茶葦的
包裝容量一般不超遏1台斤 0此外在包裝材料的葦品牌，消費者一看到品牌即留下深刻印象，使
使用上除了繼綺使用傳統的材料外，應擴大選用台己的產品有別於其他參與競爭者，因此品牌的
範圍，研究開發一些無毒、無味、價廉及密封性設計可說是促銷的一種必要手段0重要的標示指
良好的新材料0

包裝盒上說明文字及圖形，其目的在提供消費者

相關信息包括:茶葦品質、泡茶法、製造者、地 又企業化的茶廠，可將台己所產製的各種茶
址、電話、製造θ期、有效期限及售價等，這亦 葦，在包裝上採用同類的圖案和色彩，使相似花
是目前一般食品包裝必需明確標示的項目，但是 色的產品具有共同的特徵，消霾者極易從一種產

目前市面上很多茶葦包裝在這方面均殘缺不全， 品聯想到該製品廠商，如此可擴大對該茶葦的宣
茶葦包裝亦應向一般從長遠的觀點看來， 傳聲勢。同時如有新的茶葦產品上市亦能沾系列

食品包裝看薺，從品牌設計及重要標示方面多下 包裝的光，減低消費者對新產品的不信任及對生
工夫。 產廠商的懷疑。
岰形狀

選定包裝形狀第一要素是方便，其次是美觀 資料來源:第 640 期“茶訊” ．
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0因為消費者對茶葦的選擇與評價，主要取決於

茶葦的色香味，而不像其他工藝品需增加不少成
本在華麗的包裝上。因此茶葦包裝應在方便的基

礎上，用茶葦包裝的材料及型狀來吸引消費者的
注意。

(3>插圖

在茶薰的包裝上利用插圖顯示茶葦品牌的特

徵，並可將人物品茗的美妙神態畫成插圖，使人

一看便感受到飲茶的樂趣，剌激消費者購茶的慾
望。
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