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主題 奚隹肉消費分析

美襞豐澹蠶鸞貉釐贊
行一項消費者對雞肉、豬肉及蛋類之消費及採

購態度之調查。本文摘錄雞肉調查部分。

1．消費態度

接受調查的消費者同憲雞是肉類中脰固醇

合量較少的;土錐比肉雞好屹0

這份調查資料間接顯示，20歲以下的消費

群具有消費現代化生產肉品之潛力，由於這一

群人可能不是食物採買者，但是應把這一群當

作教育的目標，目的是要他們去教育父母，以

改變其購買習慣。

2．影晌購買之因素

大多數消費者喜歡土雞的風味，有 51．2

%的受調查者在傳統市場賈肉，而且是買活雞

的主要來源。土雞也可以在非傳統市場買到，

但不是活雞，而是屠宰好的全雞。雖然傳統市

場仍是主要採購肉品之地點，但是愈來愈多現

代化之商店受到喜愛。接受調查的人中，有26

%喜歡超級市場， 9%喜歡青年商店，9%喜

歡雜貨店。

喜歡去傳統市場貿肉的消費者是:年齡約

^

．

釭∼5ω歲佔 65．1 %，月薪在 4 ∼5 萬者佔舡

%，未受教育者佔 60．3 %，而不喜歡在傳統

市場賈肉的是:職業婦女佔32%，21∼30歲砉

佔 35．9 %，專科及大學教育者佔 36．8 % 0

3．未來的消費態度

20歲以下的消費群對於分切好的雞腿、雞

翅、雞塊之購賢有很大的潛力，尤其是雞翅及
雞腿 0專科及大學教育者，21∼25歲者，月收

入為新台幣5∼7萬元者，對於分切好的雞產
品比全雞更願意接受。

4．結論與建議

就消費者目前對肉品消費態度及未來採買

之態度來看，為提升消費品質，除了業砉在產
品之供應方式上要符合優良肉品的標準之外，

輔導業者之推廣機構更需加強消費者之肉品知
識教育，而教育之對象應著重在20∼30歲這一

年齡層，甚至20歲以下之消費群，因其可塑性
高，而且可以成為中、高年齡層之教育橋才瀑 0
總之，飲食之生活習慣雖然不易改變，但是消

費教育普遍提高後，消費品質便能提高 0

資料來源浮鼾弋肉品

鄉間小路 第

．

卷第 期

．．，>;、‘ 7、‘∼、．”又，”ξ尸”’‘-，>曇一．砌，，

，．//‘/，＼人＼弋‘，、、‘＼略溥、‘/’//，，ι，〕彳‘”＼︿＼‘ξ、、乂’卜欖斗．;γ﹀///η〕彳‘”＼︿＼ξ《、、’＼＼>J÷、
、/ j/y>︿︿人＼ J∼d、’＼灣、乂’、
，’/‘’}＼匕叭疹、才＼︿．一遣‘一忒﹃尸’、’“、>>＼’、、
弓’．彳︿A/>/”人/ J ‘→’汃’，邋．尖、“’
γ/，＼，‘，《‘寥>/”︿÷’．”’JJ’獸 0δ>’;’＼，、‘Lζ．、ξ＼獸/，二．︿βξ’，．”‧，>、’＼’气‘_/八＼＼，．/βξ．α>>．‘”．-，
L、”、彳缽‘/︿人、，層．，，．‘．、}＼．”ω’{，i/八宙‘’ξ”人f J {*_．．，，’‘< j，．JI’‘泇八《Υ’，_f 、、、，b -．．．，、ξ↓’

“薹彳丫/吉ξ JJ人>、>←/．)鬢芒＼＼．’、可J，丫ξ邊ξ JJ 人>、”，’/斟，__鯊＼乂．．‧嘐夢弓忒豸峹>、，/．乂y，，旖二
L<．>『嗜孚壽哇．，尸β，P J}，‘、/零爭γη‘．∼/β府巉‘，”}/UPJ 、‧‧’，、“穿薹芛、}‘．竹/ξ/乂、爵，‘//”L/UP 、、‧”’ J三’芛三

．

．
．

．
 
1
 
J
 
，
，
，
，
 
1
 
、
‘
．
-
;

，
‘
鷺
 
J
．
、
、
‘
．
才
、
ι
︼
:
∼
 
J

，
 
1
 
‘
>
．
 
J
 
J

、
J
 
．
 
h
 
、
．
﹄
、

f
︷
．

，
︼
叫
三
右
一
、

．
﹂

土
雞
比
肉
雞
更
有
魅
力
!

，
乩

/

h


