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國人對水質的研究，早有相當深入的
．．

觀察和體驗，“茶經”“煎茶水記”

“大明水記”“水品全秩”等文獻中所談的山

水，正符合現代的礦泉水，其成份雖未經分*斤

和比較，f旦品論之精妙，恐非當今重視生活品

味的歐美雅痞人士所能及0

歐洲人喝礦泉水，是因為水中合有豐當的

礦物質，有益健康;美國人喝礦泉水，是為了

其中不令瘟、糖、咖啡因、糖精、色素、防腐

劑等j忝加物;日本人喝礦泉水，則是以醫療效

果為目的。觀點雖不同，對礦泉水的喜愛則一

致。
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是;是窩品味?還是糸隹ξ冀i建康

嘴礦泉水

根據國際#蝶水協會表示，礦皋水是銷售

成長最快的飲料，比位居第二的酒類高出了4

倍的銷售量。為什麼消費者在飲用水垂手可得

的現代生活中，還選擇價錢昂貴的礦泉水呢?

ω礦泉水對於慢性病有顯著的醫療效果0

(2海年滲入地表幾十億加侖的工業廢水，
嚴重威脅飲用水源0

岰酸雨、工廠污染及氯的濫用，捐害食用
0

(4)都市經費不足，水廠管線更新緩慢，

備陳舊岶P使水質處理得當，但經遏老舊管道
，到消費者飲用時，仍然遭受污染0

在此情況下，維護健康是當務之急，瓶裝

礦泉水就這樣順理成章成為“必需品”而非“

奢侈品”了 0

目前國內飲用礦泉水的風氣，還不十分普

遍，但是隨著國民所得提高，相信這種風氣會

漸漸興盛。如果平均每人每月喝 1瓶5ωCC的

礦泉水，每瓶以10元計算，每年就有24億元的

市場。市場潛力非常雄厚 0

*艮據統計資料，78年 4月底，國內礦泉水

品牌有40多種，到78年 9月底達60多種，可見

市場競爭的激烈0因為礦泉水至今仍沒有第一
品牌出現，所以飲料貨絮上品牌更換的速度也
快得令人咋舌 0

礦泉，k並不是從地下抽出、裝瓶、貼商標

就可以出售。從水游、開發、水質檢驗、遏濾、

/’

消毒、充填到品管等，投資龐大，製程嚴格。

但近年來衛生單位常發現市售礦泉水不合格，

有的是標示不合規定或{景存逾期，有的是細菌

數超逼標準0 經遏深入調查，發現有以化學方

式殺菌處理包裝者，有以地下水經活性碳與逮

滲透等方法除去水中臭味與礦物質雜質後再包

裝者 0為了確係消費者權益，增進市場公平競

爭寸，蚤件，礦泉水產品的確有必要制定國家標準

，供產銷雙方依循。

目前我國礦彖水國家標準莘寨已初步擬定

，使原本有意跨足礦泉水市場的飲料業者更加

積極布署。就礦皋水市場來說，台來水生飲計

畫遲遲未實現，給子礦泉水有利的生存擴展條

件。而民生當庶、知識水準提高，更是為這種

標榜健康、台然的礦泉水，拓展無窮的生存空

間。
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