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市購物中心統一送母親康乃馨，大家一起

來買粽子，大家一起普渡，大家一起來吃

文旦與月餅，大家一起買年菜過年等，並

將各地節慶統一促銷將文化、節慶、生活結

合在一起，讓農業更根植在人民的生活中。

二. 建立創意行銷之競爭力

農漁會超市購物中心的通路整合，如

是異業通路功能的整合，亦即是與各種企

業結合形成策略聯盟，建立創意行銷，例

如洗衣店策略聯盟，統一黑貓或上大郵局

策略聯盟，養生商店策略聯盟，坐月子中

心策略聯盟，網路購物策略聯盟等等，除

了與異業結合外，亦可結合金流例如自動

櫃員機的設立，各種手續費的代收代繳業

務，發農民卡等，使消費者群擴大讓社區

更依賴農漁會超市購物中心，建立新消費

型態的創意行銷，增加其經營的新模式，

再創農漁會業務量的新高。

三. 建立整合行銷之競爭力

農漁會超市購物中心的通路整合，如

是創新通路功能的整合，亦即是配合兩岸

開放觀光旅遊，可於大園鄉農會、中埔鄉

農會、魚池鄉農會、恆春鎮農會、台東縣

農會，花蓮市農會等地方設立優質農特品

中心，並集餐廳，簡報解說於一體，三

賣三品，一賣智慧、二賣知識、三

賣產品，三品即為賣禮品、賣化

妝品、賣保健品，並做宅配機

場服務，讓大陸觀光客體現

三美，即為台灣之美、農業

之美，與人文之美，以做

到整合行銷。除此之

外，可以創新兩岸農產

品貿易，甚至擴及全世界農產品貿易行銷

通路，以保障整體農業的整體權益。

再創農漁會第二春

維持農漁會超市購物中心目前經營型

態必遭淘汰，也必是農漁會經營的包袱，

農漁會超市購物中心要展現其通路經營的

核心價值，必須是獨立企業體不是依附於

農會或隸屬供銷部的單位。所以，農漁會

可依農會法第五條或漁會法所明定，得由

5 個以上農漁會共同投資組織股份有限公

司規定，將目前所有農漁會超市購物中心

或門市部作價投資或現金投資成立「農漁

會超市股份有限公司」，可比照成立「農

業金庫」的模式，但是其關係應加以修為

統一指揮組織系統。

農漁會超市購物中心整合成一系統貫

之，無須現行南北聯採中心或財團法人的

生鮮調配中心的組織，即可建立物流、商

品流、資訊流、金流、人流的五流合一完

整系統，並結合目前許多農會界所成立的

外圍組織，行成一個物控公司比擬統一企

業的規模，再創農漁會的第

二春。




