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同時運用合理化施肥的理念箘使葡萄品質

大幅精黃箘施肥成本也降低 5 成箘同時利

用日本 MOA「準自然農法」栽培方法箘

自製木醋液及土壤改良法等。

安心蔬果雒無農藥殘留

由於產銷班員在栽培期間遵守 MOA箘

因此所生產的葡萄沒有農藥殘留的問題。

此外箘該班還加入「王留公農業產銷基金會」

輔導的安心蔬果供應體系箘經審查合格列

為「安心班員」箘在農業改良場及農會指

導員協助下箘該班並建立「葡萄病蟲害防

治曆」箘有效降低病蟲害發生率達 4 成箘

並減少農藥施用量 6 成。

多方把關之下箘葡萄 3 班所生

產的健康水果箘多年來備受消費

者肯定箘加上葡萄甜度、口感、

風味均達標準之上箘反映在售

價方面箘比一般產區高出兩成

至一倍。

為配合市場淡旺季供

需箘提高市場競爭力箘張國

興班長負責班組織運作箘調

配內外銷貨源箘全班同步調

節產期、全數套袋栽培、實施

分級包裝、積極建立品牌信

譽。早年該班能夠成功開拓日

本市場箘外銷約 100 公噸箘每

年賺取外匯逾 1,000 萬元箘為果

農提升收益箘即建立在以生產

安全、健康、高品質水果為宗

旨的努力之上。

上網行銷雒企業化經營

近年來箘雖因日本設限嚴

格等因素箘該班葡萄外銷日本

的數量減少箘以去年冬果為例箘僅外銷兩

個 9 公噸的貨櫃箘但開拓其他市場則大有

斬獲箘香港、新加坡、汶萊等頻傳佳音箘

國內市場也打入國泰航空公司商務艙及統

一超商系統。

目前葡萄 3 班 1 年葡萄總產量約 500

公噸箘不分內銷或外銷箘均確實執行分級

包裝箘品質符合標準的果品箘才能打上

「白毛台葡萄」品牌出貨箘未達標準的箘

則由班員自行販售。

採摘作業

優質供果園標示牌
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有感於 e 化時代的來臨箘從民國 87

年起箘張國興即帶領產銷班員上網行銷箘

朝企業化經營箘以因應台灣加入 WTO 的

衝擊。這項前瞻的眼光鷓做法箘果然在台

灣加入 WTO 後箘讓白毛台葡萄拓展更寬

廣的外銷空間。張國興強調箘只要果農肯用

心栽培提升品質箘就不怕國外黃口水果的競

爭箘甚至可以開拓更多的外銷市場。

限量供應雒確保高品質

新社鄉葡萄產銷班第 ３ 班生產的的

葡萄又黑又甜箘果粉均勻、肉質睪、果香

濃郁箘甜中帶酸的風味極受日本人喜愛箘

可說是鮮食葡萄的極品箘但要吃到這麼優

質的葡萄箘得提早預約箘因為該班生產的

葡萄均採直銷方式箘也是國內率先鷓統一

超商簽約的葡萄產銷班。

白毛台巨峰葡萄成熟後箘套袋打開箘

特殊的葡萄香味即撲鼻而來箘沒有農藥殘

封
面
故
事

毒箘且果粉分布平均箘用清水沖洗後可直

接食用箘但不少消費者誤以為果粉是藥斑

而用力洗掉箘非常可惜箘事實上箘果粉中

也蘊藏有益人體的養分。

為確保該班葡萄的品質箘張國興簽訂

供貨契約為每年農曆春節、中秋節前 40

天箘每天最多供貨 100 盒。至於機關行號

等團體訂購的老顧客箘也限量供應箘價錢

雖高箘但在確保高品質的信譽下箘2 公斤

禮盒裝售價 300 元箘仍供不應求。

自律用藥雒推展吉園圃

25 年來箘張國興帶領產銷班將葡萄產

業經營得有聲有色箘他說箘秘訣除了「勤

勞」箘也必須努力做好品質、建立品牌信

譽箘並依據市場決定品質調整方向。張國

興不諱言「獨木難挑大樑」箘一路走來箘

產銷班如今的成就箘除了全體班員全力配

合外箘政府農政單位的輔導、協助鷓窬

勵箘更是一大助力。

張國興認為箘吉園圃推行的最大功

效箘在於提升了農民安全用藥的自律精

神箘若是農民都能遵守優良農業操作安全

用藥的管理模式箘相信台灣的農業必然更

優質、更有發展箘無論內銷外銷都能順利

推展。

果重精細計量

張國興班長展示精品盒裝




