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全國唯一 CAS 蛋品廠
「福記」位於高雄縣路竹鄉─台灣養

雞的故鄉，從事蛋品加工前，曾養過雞、經

營廠房出租等行業，除了現年 55 歲的董

事長王榮得外，經營團隊平均年齡不到 

40 歲，年輕而有幹勁，福記不僅衝出 

89％ 的市場占有率，穩坐台灣「蛋的

第一品牌」寶座，其品牌知名度在未提

示下高達 6 成，更榮獲「中華民國優

良食品評鑑金牌獎」、「第一品牌評

鑑會認證」、「外貿協會包裝之星獎

」等多項殊榮。

福記的經營史堪稱台灣傳統產業

現代化的典範。透過專業研發與生產

自動化、標準化，提升農產品的附加

價值；全系列商品不含防腐劑，生產條

件符合國家品質標準；供應網絡綿密，

是唯一進駐便利商店的加工蛋品；與統

創立 38 年的福記食品公司，以服務業

的精神開創傳統產業的春天，不僅量產家庭

、小吃攤常見的滷蛋、鐵蛋，還外銷美國、

加拿大等國家，在經濟不景氣中，仍創下二

位數的成長率，更是全國唯一通過 CAS 認

證的常溫蛋品加工廠。位於南台灣、遠離都

市核心，但距離、地理位置不是問題，態度

才是決勝關鍵。「企業的品質在老闆的頭腦

裡」，這是「福記」董事長王榮得的名言，

創新、挑戰、不斷貼近消費者的心，是「福

記」成功的法門。
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蛋的專家─福記食品公司

各式各樣的蛋品令人垂涎三尺

福記食品除獲 CAS 認證，並獲多種食品金牌獎

賣滷蛋也能開創傳產第二春
文｜春樹  圖｜福記公司

台灣農產品外銷宣導
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，工研創立的刊物即取名為「愛蓮報」；

追溯「大安工研」公司名稱的由來，因座

落於台北市「大安區」，「大安」二字順

理成章，而「工研」則是紀念工研院將第

一隻醋菌種分離給民間培養而定名。從刊

物的名稱到公司的名稱，「紀念」，顯現

出工研傳承的傳統；「不忘本」則是對「

老品牌」的歷史與消費大眾負責的心意。

從祖父購入日人在台經營的「工研食

品工廠」，至今已邁入第 68 個年頭。儘

管「工研」二字，讓許多人從「工業研究

院」聯想到化學製造等誤解，造成工研

醋行銷上的困擾，然而，擁有 CAS、GMP

、CNS、ISO 多項國家認證的「大安工研

」，對於刻意的中傷或錯誤的認知，

期待以「教育」彌平。

http://www.agexporter.com.tw
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酢酢用心‧醋處有真情
大安工研追求「對人類有益的貢獻！」
文圖｜王櫻 部分圖片提供｜大安工研食品公司

台灣農產品外銷宣導

「酢酢用心，醋處有真情。」是「大安工

研」的精神標語，也是一個老品牌對企業良知

、社會責任及消費者信賴的承諾。

大安工研．寓意紀念
大安工研食品公司董事長許嘉旭的先

祖許宗濂是位秀才，曾在祖厝中港馬祖設

立「愛蓮書院」，為延

續祖先的儒

家 精 神

許嘉旭說：「企業必須擔負社會責任與企業責任。」

工研產品多達 100 多項
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CAS 認證．安全保證
民國 85 年，大安淡水廠獲 CAS 授

權認證，去年淡水新廠也完成認證。據此

，工研的廠區環境、廠房設施、機械與檢

測設備、製程管理、品質管制、衛生管理

、倉儲與運輸管理、管理人員資格等，均

需符合 CAS 的規範，工研從精選農業原

料、水質到廠房設

備的投資、環境的

維護、人員的管理

均須一步一腳印、

徹底落實，才能獲

得 CAS 認證。許

嘉旭表示：「若非

『天然釀造』，不

可能獲得 CAS 認

證；若是化學製造

，如何通過嚴苛的審核，並出口美國、日

本？工研得以走過一甲子而不墜，憑藉的

就是對健康的堅持、對品質的用心。」

許嘉旭說明「工研醋」與坊間的 DIY 

醋的差異：「一般 DIY 醋係將水果等加

入現成的醋中浸泡而成；『工研醋』則以

初始的糯米、台灣米、醋種、水果等農業

原料發酵釀造而成，所投注的人力、物力

、財力龐大，無法相提並論。」

國家規範．企業良知
許嘉旭表示：「工研採購的原物料包

括米、黃豆、水果等，都必須具備產地證

明，通過國家認證標準。」而工研所引用

的水則來自大屯山

水脈，製醋用的米

則盡量採用台灣米

，讓醋的口感更上

一層。此外，工研

淡水新廠的建設費

用，未包括設備即

投入 5 億元台幣，

連廢水處理都採用

國家認證的設備，

經費高達 3,000 萬元。「國家標準認證係

由國家監督，包括原料、製造過程、生產

設備、品管…，都馬虎不得。」

「對工研來說，CAS 認證是基本工夫

。它是一種社會潮流，也是讓消費者更安

心、安全的保證。」許嘉旭認為，CAS 是

國家對企業有形的規範，企業的良知則是

一把無形的尺，必須時時刻刻省視本身作

為，因此作業人員對整個產品製造流程必

須謹守操作標準。在人員管理方面，工研

最重視員工的「品德」，由於是家族

企業，除時時謹記家訓「道之尊， 

之貴，夫莫之命而常自然。」

也以此教育員工。

工研並結合淡水優美的

景緻，朝觀光工廠方向發

展，民眾參觀工廠時，

介紹醋的文化、醋的製

由此觀察儲存槽存量或取樣

導入冷卻裝置與輸送帶
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97年4月16日

時期待政府落實宣導國家認證制度，讓消

費者以正確的觀念做正確的選擇。

工研甚少在媒體上打廣告，選擇以

深耕的方式開拓市場。從一個個公司行

號的說明展售、一所所餐飲學校的合作

教學，實地行銷，或者該說是教育，培

育一顆顆工研的種子。許嘉旭說：「廣

告費用可以用在更有意義的回饋行動上。

」如贊助「中華民國身心障礙者藝文推廣

協會」、「雙連盲胞基金會」等弱勢團體

。「60 幾年的歷史，背負著對社會的責

任與消費者的信賴，這是工研以時間與

品質建立的資本，也是最大

的競爭優勢。」

許嘉旭對醋的情感是綿

長的，對醋的體認是深層的

。工研不著墨於花俏的口味

、譁眾取寵的行銷，追求的

是「對人體、對人類有益的

貢獻！」身為業界的龍頭，

許嘉旭期許工研扮演教育者

的角色，將醋的養生概念融

入人們的生活中。

作，生活中多樣化的用途，以

及導入品醋的美學概念。由於

製醋的殘渣可以使用於農業、

作為天然有機肥，因此工研與

廠區附近的「北新有機休閒農

場」合作，傳達養生與環保的

概念。

六大訴求．深耕市場
工研的產品多達 100 多項

，約可分為 3 大類—健康美食

、健康養生與健康美容。除了歷史最悠久

的白醋、烏醋、味噌外，另有健康醋、咖

哩、各式醬料等，品項雖多，但均以許嘉

旭強調的六大訴求為開發主軸，即健康、

養生、美容、青春、活力、環保。

儘管工研品牌歷史悠久，但仍不忘保

持品牌的活力，跟隨時代的腳步持續研發

。工研並陸續於社區成立「工研醋健康補

給站」，將六大訴求融入人們的生活概念

中，讓健康補給可以隨時隨地進行。

延續祖先對於教育的關注，「工研」

也致力於教育許多消費者的錯誤認知，同
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化上線前的調理室

廠區環境與衛生的管理非常重要
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