
重振「花生之都」的榮耀，是北港鎮

農會總幹事林翠香最大的心願。看到農民

辛苦栽種的成果卻換來盤商無情的打壓，

林翠香心裡有千般不忍，於是她親自下鄉

收購、拉抬價格，並多次粉墨登台走秀，

終於打響「北港花生」的名號。「新耕

者有其田」則

是農會下個階段

的夢想，林翠香

希望藉由「農地

銀行」政策的施

行，促使青壯人力

回流耕作，高齡農

民能夠退休、頤養

天年。	

花生之都‧重振古繁華
農業升級‧北港新風貌
─專訪雲林縣北港鎮農會總幹事林翠香
文圖｜陳曦

許多農村均面臨從業人口老化的困境，北港鎮也

不例外。農會總幹事林翠香洞悉農業亟需新血投入，

才能使傳統農業改頭換面、展現新風貌，因此積極配

合農委會「農地銀行」政策，尋求解決之道。「大地

主小佃農」的夢想種子已然在北港埋下，林翠香深

信，北港「花生之都」的傳奇將可吸引年輕遊子回

鄉，重新扛起鋤頭、在田間找尋農業的新希望，屆時

找回「花生之都」舊時的繁華，將不再是遙不可及的

夢想。

人物專訪

下鄉收購．拉抬價格
雲林縣北港鎮因氣候、土壤適合栽

種雜糧，早年即以生產優質花生聞名全

國，近幾年來，在農政單位協助下，農

民引進俗稱「黑金鋼」的新品種花生，

不但口感香脆，黝黑的外膜更是吸引消

費者嚐鮮的絕佳賣點。	

沒想到，向來在巿場炙手可熱的黑

金鋼花生	2	年前竟慘遭滑鐵盧，產季期

間，每台斤叫價僅	18	元，跌破花生每

台斤	23	元的成本價，倉庫裡，一包一

包的花生堆積如山，農民坐困愁城、不

知如何是好。	

這項訊息驚動北港鎮農會，總幹事

林翠香嗅到一股不尋常的氣息，認為極

北港鎮農會推動農地銀行業務表現傑出，北港鎮農會總幹事
林翠香北上抱回獎盃，與同仁分享推動農地銀行的成果
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委會評選為百大精品
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逢產季到來，大大小小的盤商群聚、吆喝

喊價的景象熱鬧非凡，勤奮的農民可以憑

著努力賺取合理的利潤，趕集般的人潮也

為地方帶來無限商機。	

不過隨著時代改變，便宜的進口花生

幾乎取代國產花生加工的區塊，如今到北

港買賣花生的人潮已不如以往熱絡，農民

也成為盤商刀俎上的魚肉，林翠香體認

到，為農民重新建立通路是打破盤商壟斷

的不二法門。	

相較於財團可以運用充裕資金量身打

造管銷通路，農會的財力顯得微不足道。

林翠香發現，近幾年來，農委會積極與賣

場合作促銷台灣各地的農產品，不啻是可

以搭乘的順風車，於是立即與農委會連

繫，為北港花生在「瘋台灣」展售會中爭

得一席之地。	

考量農會資源有限，參展經費能

省則省，林翠香「校長兼撞鐘」、

自行擔綱模特兒上台走秀，沒有

舞台經驗的她，走起台步有模

有樣，台下觀看的同仁及觀

眾無不報以熱烈掌聲，林

翠香驕傲地說，在舞台上

的自信全來自北港花生，

「有青才敢大聲」。	

可能是人為操作造成價格下跌，本於農會

以照顧農民為己任的立場，林翠香甘冒風

險，親自到元長、北港等黑金鋼主要產區

收購花生。	

消息傳開，果真引起盤商緊張，擔心

日後花生貨源沒有著落，紛紛下手展開

採購，黑金鋼價格頓時由每台斤	18	元上

揚至	30	元，幾乎翻漲一倍，農民臉上總

算露出笑容，也激起林翠香重振「花生之

都」的雄心。	

重建通路．打破壟斷
林翠香表示，北港因地利之便而崛

起，過去曾是台灣花生重要的集散地，每

花生節現場陳列各種花生料理，讓人食指大動 花生節的美食品嚐氣氛熱絡，攤位前經常大排長龍

花生節揭幕前
夕，林翠香(中)
與同仁忙裡偷
閒、在稻草意
象前合影留念
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養生訴求．入選百大
不過，林翠香最開心

的是，該次促銷活動中，上

千包的花生賣得精光。黑金

鋼的薄膜是種花青素，含有硒、

鈣、錳、鐵、銅等維生素，與時下

追求養生的潮流不謀而合，一推出立刻

掀起搶購風潮，今年並從	2、300	件參選

農產品中脫穎而出，獲選為農委會百大精

品。	

北港黑金鋼的名氣在巿場能見度大

幅提高，林翠香又想到，當地不少品質

優異的花生鮮為人知，如果能將消費者

吸引至產地品嚐「上青」的花生，勢必

可以發揮更大的宣傳效果，「北港花生

節」的構想逐漸在林翠香的腦海裡醞

釀，終至成形。

林翠香認為，北港知名的媽祖廟及眾

多古蹟、人文風貌是極佳賣點，假日遊客

絡繹不絕，北港花生節即以「吃特產，遊

古鎮」為主題，同時配合金字塔頂端消費

者的需求，研發出獨特的花生酒，儘管售

價不斐，每逢年節，訂單仍不斷飛來，曾

有網友一出手就訂購	60	瓶，當成伴手禮

分贈親友。

辦花生節．積極行銷
今年花生節再度舉辦，卻遭逢經濟不

景氣，林翠香及農會同仁反而更用心營造

歡樂的氣氛。一踏進會場，眼前高達數十

公尺的稻草人立即成為眾人目光的焦點，

以農村為主題的布景及童玩也為活動增色

不少，花生美食品嚐的攤位更是大排長

龍，雖然等了大半個鐘頭，只換來一小碗

炒花生，大家還是吃得津津有味。	

活動現場一件由農會同仁共同創作的

祈福蟠龍也吸引遊客的注意，長達	50	公

尺的蟠龍以上千台斤花生製成，壯觀的造

型成為遊客攝取鏡頭的對象，林翠香表

示，該條蟠龍係特地為消費者祈福而製

作，希望新的一年好事會「花生」。	

在北港鎮農會積極宣傳、行銷下，花

生銷售量穩定成長，林翠香估算，光是農

花生節現場排列出「北港土豆亮起來」，突顯林
翠香促銷農產的用心

北港鎮農會輔導栽種具有產銷履歷
的花生，成為消費者採購的伴手禮

北港農業人口老化，林翠香冀望透
過農地銀行政策吸引青壯年回流
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商要求花生栽種必須具備產銷履歷。	

林翠香從中洞悉產銷履歷的重要性，

並著手推動，初期進行極為艱困，多數農

民年紀太大，根本無法接受新觀念，甚至

上課也聽不懂解說，林翠香轉而尋求年輕

農民的支持，歷經	2	年規劃到執行，通過

產銷履歷認證的「北港花生」終於誕生。	

雖然獲得產銷履歷認證的示範花生田

不過	5	公頃	，卻是邁開北港農業升級的

一大步，象徵當地有能力生產符合食品安

會委託代工的黑金鋼花生，一年至少賣出	

4、500	公噸，可見好的產品不怕找不到

巿場。	

安全花生．產履認證
此外，吃得安全是消費者最關心的民

生議題，林翠香為保障農民權益，曾居間

協調食品加工業者接受花生契作，部分農

民在花生價格下跌期間因而獲得較合理的

利潤，不過契作卻無法延續，原因在於廠

花生節不僅有美食，也安排趣味競賽、
鼓勵農民參與北港鎮農會發揮創意，花生迷宮極受小朋友歡迎

花生蟠龍造型壯觀，
是花生節會場的目光焦點
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全要求的花生，產銷班員發現該批花生

經加工後附加價值極高，已自行開發花生

醬、準備進軍巿場。	

但花生產銷履歷推廣面臨	 2	 個難

題，一是農村

亟需新血投

入，二是有心

參與的年輕人

可能沒有土

地，農委會委

託各農會協助

執行的「農地

銀行」正好為	

2	個難題解套。林翠香表示，

將農地交由有耕種意願的年輕

人經營，除可刺激青壯人力回

流農村，老農民有了租金收

入，也能夠安享晚年。	

農地銀行．成果斐然
農地銀行業務開辦之初並

不順利，許多老農民擔心農地出租可能造

成農保資格喪失，或受早年三七五減租政

策影響，惟恐將來土地要不回來，出租

農地的意願普遍不高，林翠香認為，執行

政策的人若本身對於業務未深入了解、很

難說服對方解除心中的疑慮，為順利推動

農地銀行政策，她特地針對承辦人員展開

培訓，聘請地政專家授

課，對政策有了基本認

識，加上不厭其煩的耐

心，反覆到老農民家裡拜

訪、說明，成果終於浮

現。	

截至目前為止，北港

鎮建制出售或出租的農

地達	 113	

筆、其中	

41	筆已完

成出租或

出售，成

績十分亮

眼，今年

並獲農委

會評選為

農地銀行業務執行優等獎，領獎當天，林

翠香專程到台北接受農委會主委陳武雄表

揚，抱回獎盃與同仁分享榮耀。	

「大地主小佃農」的夢想種子在北港

埋下，林翠香深信，故鄉的花生傳奇一定

可以吸引年輕遊子回鄉，重新扛起鋤頭、

在田間找尋農業的新希望，林翠香眼前正

勾勒出一幅生機盎然的富麗農村景象。	

	林翠香認為，年輕人的回流有助於

提升農事作業的效率，加速優良品種的

引進與開發，傳統農業將改頭換面、

展現新風貌，競爭力也隨之提升，屆

時找回北港「花生之都」的繁華，

將不再是遙不可及的夢想。

北港花生節有吃
有玩，還有精緻
的農村手工藝品
可以欣賞

由花生釀製而成
的酒品，是北港
農會節慶的熱門
商品

北港產銷班將通過產銷
履歷認的花生製成花生
醬，提升附加價值
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