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全球蔬菜種子產業概況 
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摘要 

根據 Syngenta公司的統計資料，2013年全球蔬菜種子市場為 57.8億美

元，預估至 2019年可達 89.2億美元，2014年至 2019年的年均複合成長率

CAGR為 7.6%。亞洲(41％)和歐洲(31％)是最重要的兩個區域，合計約佔全

球蔬菜種子市場的 72％，而中國和印度是最大的蔬菜生產國，也是蔬菜種

子需求最大的地區。全球蔬菜種子市場最主要的種類為茄科種子，2012年

佔比高達 40.4% (約 25.5億美元，歐洲與北美分別佔 35.4%與 29.7%)，其次

為番椒種子約 6.5億美元，年複合成長率約 13%，主要需求在亞太地區(佔

全球 64.4%)。由各國種子進出口值的統計資料顯示，歐洲及美洲為蔬菜種

子貿易較為活絡的區域，在銷售通路及貿易規範上較為完備，屬於相對成

熟的市場。 

 

一、前言 

植物種子是農作物生產的基礎，其市場需求可直接反映出該地區的農

業規模與生產型態，而種子品質與品種的好壞則會直接影響作物的生長與

收穫，攸關農作物的產量與農民生計。近年來氣候變遷對農業影響的規模

逐年擴大，加上全球人口持續增加以及可耕地逐漸減少的情況下，種子產

業的重要性也因此受到更多關注。對於能持續提供可適應各種不同氣候環

境、易於栽種、抗病和豐產的新品種種子給農民，以及確保全球種子貿易

的充分流通，皆是促進全球糧食安全與滿足消費者需求的重要議題。除了

提供基本熱量來源的糧食作物之外，能提供人類重要營養來源，且易於栽

種、栽培期短的蔬菜作物更是備受關注，因此，國際上對於蔬菜育種與種

子貿易的發展也更加蓬勃。 
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二、全球種子市場發展現況 

根據國際種子聯盟(International Seed Federation, ISF)統計，2012年全球

商用種子市場規模約 450億美元，美國和中國為最重要的市場，市場規模

分別為 120億(佔 26.7%)及 99.5億(佔 22.2%)美元，其次為法國 280億美元、

巴西 262.5億美元及加拿大 212億美元，前五名國家即涵蓋約 66%之全球市

場；而臺灣商用種子市場規模約 3億美元僅佔全球市場的 0.7%，全球排名

第 22名(表 1)。 

 

表 1：全球種子市場規模排名 (百萬美元) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(資料來源：2013 ISF；2015農科院 IDC整理) 
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全球種子市場的規模從 2008年的 365億美元，提升至 2014年的 537.6

億美元，預估至 2020年將達到 920.4億美元，2015年至 2020年的年均複

合成長率為 9.4% (Marketsandmarkets, 2014)。2013年全球種子市場的分布以

北美洲為最主要市場佔 38%，歐洲、拉丁美洲和亞洲則分別佔 17%、15%

及14%；最主要的前十大種子公司為Monsanto、DuPont、Syngenta、Vilmorin、

Winfield、KWS AG、Bayer CropScience、Dow AgroScience、Sakata和 Takii 

& Company，總營業額約 259.8億美元，其中前三大公司的營業額已超過一

半約佔 53.4% (表 2) 

 

表 2：全球前十大種子公司概況 (百萬美元) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(資料來源：2013 ECT Group；2015農科院 IDC整理) 
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三、全球蔬菜種子市場發展現況 

    根據 Syngenta的統計資料顯示，2013年全球蔬菜種子市場為 57.8億美

元，預估至 2019年可達 89.2億美元，2014年至 2019年的年均複合成長率

CAGR為7.6%，主要是由於消費者對高品質和多樣化的蔬菜需求日益增加，

使得全球各地的農民對於有經過認證的種子，以及新的豐產品種的蔬菜種

子的偏好越來越高；此外，雜交與基改種子在提高作物產量的成功，以及

各地政府與制度對基改種子潛力的逐漸認可，使農民對雜交或基改種子的

使用比例增加，被認為是引導全球蔬菜種子市場成長的重要驅動力。從地

區分布來看，亞洲(41％)和歐洲(31％)是最重要的兩個區域，合計約佔全球

蔬菜種子市場的 72％，其次為北美地區佔 13%以及南美地區佔 9%；而中

國和印度是最大的蔬菜生產國，東南亞國家如印尼、越南、泰國和菲律賓

則是亞洲地區其他的重要蔬菜生產國，對蔬菜種子的需求逐年提高。 

從作物類別來看，蔬菜市場分成6個主要農作物類別和17個主要作物，

茄科是最大的類別佔 39%，包括番茄、番椒和茄子；第二大類為包括洋蔥、

胡蘿蔔和蘿蔔的根莖類作物佔 19%；其他類別包括葫蘆科(甜瓜、西瓜、小

胡瓜、夏南瓜)佔 17％、蕓苔屬(甘藍、花椰菜、青花菜)佔 11％，大種子蔬

菜(豆類、豌豆、甜玉米)佔 9％和葉菜類(萵苣、菠菜)佔 5％ (圖 1)。 
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圖 1：全球蔬菜種子類別分布 

(資料來源：2014 Syngenta Analysis；2015農科院 IDC整理) 

 

 

從 2012年蔬菜種子的收益與發展來看，全球蔬菜種子市場最主要的種

類為茄科種子，2012 年佔比高達 40.4% (約 25.5 億美元，歐洲與北美分別

佔 35.4%與 29.7%)，其中番茄種子佔 63.4%，市場值超過 16億美元，預計

2018年達到 34.5億美元(CAGR 13.4%)，主要需求國為中國佔 21% (35萬公

斤)、印度佔 18% (30萬公斤)與土耳其佔 6% (10萬公斤)(圖 2)；其次為番椒

種子約 6.5 億美元，年複合成長率約 13%，主要需求在亞太地區(佔全球

64.4%)。另外，葫蘆科的西瓜與黃瓜，以及十字花科蕓薹屬的甘藍、花椰

菜，都是國際上重要的蔬菜(圖 3)，其中西瓜種子 2012年市場值約 3.7億美

元，市場需求最高的為中國佔全球 52% (635萬公斤)，其次為土耳其佔 5% 

(58萬公斤)；甘藍種子 2012年的市場值約 4.7億美元，最大市場為中國佔

41% (64萬公斤)，其次為印度佔 16% (24萬公斤)；花椰菜種子最大需求國

為中國佔 37% (17萬公斤)，其次為印度佔 32% (14萬公斤)，這些蔬菜種子

市場值的年複合成長率皆超過 12.5%，顯示全球重要蔬菜的種子需求仍處於

高度成長狀態，且中國和印度為最主要的需求國。 

 



 

6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2：全球番茄種子市場概況 

(資料來源：2012 FAO；2014工研院 IEK估算)   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 3：全球主要蔬菜種子收益與發展 

(資料來源：2014 Fruit & Vegetable seed market；2015農科院 IDC整理) 
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四、全球蔬菜種子貿易概況 

    從蔬菜種子的出口量來看，美國是 2012 年最大的蔬菜種子出口國達

17,626 公噸；相對的從產值來看，荷蘭的蔬菜種子出口市場值明顯居於領

導地位達 12.55億美元(佔 36.4%)，其次是美國和法國，出口額分別為 5.29

億與3.49億美元，這三個國家約佔2012年全球蔬菜作物種子出口總額(34.47

億美元)的 61.8％ (表 3)。在蔬菜種子進口方面，2012年全球蔬菜種子的進

口總量為 128,039公噸、進口總額為 32.47億美元；荷蘭無論在進口額(3.73

億美元)和進口量(15,398公噸)的排名都是全球第一(佔 11.5%)，其次是美國

(3.69億美元、14,616公噸)與西班牙(1.97億美元、7,201公噸)(表 4)。由各

國種子進出口值的統計資料顯示，歐洲及美洲為蔬菜種子貿易較為活絡的

區域，在銷售通路及貿易規範上較為完備，屬於相對成熟的市場。 

 

表 3：全球蔬菜種子主要出口國 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(資料來源：2013 ISF；2015農科院 IDC整理)   
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表 4：全球蔬菜種子主要進口國 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(資料來源：2013 ISF；2015農科院 IDC整理)   
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五、臺灣蔬菜種子出口潛力市場評估 

    綜合國貿局的進出口統計資料顯示，我國蔬菜種子主要的出口市場以

日本、中國、印度及東南亞為主，且出口總值有逐年增加的趨勢，其中出

口至中國的年成長率高達 80%以上，出口至印度與泰國的年成長率也超過

40%；此外，出口至香港與埃及的總額雖然各僅有 20幾萬美元，但年成長

率高達 145%與 98%，顯示我國蔬菜種子的產業發展與產品競爭力仍有充分

的市場空間。從全球蔬菜種子市場的進出口概況、關稅競爭力、氣候條件

及市場距離評估，我國蔬菜種子出口的潛力市場為中國、印度、泰國、越

南和馬來西亞(表 5)，尤其是熱帶氣候類型的東南亞地區，未來將會是臺灣

蔬菜種子重要的目標市場。 

 

表 5：臺灣蔬菜種子潛力市場進出口概況 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(資料來源： 2012 ISF；2015農科院 IDC整理)   

 

 

  

 



 

10 

六、結語 

    目前全球蔬菜種子產業的發展包括幾個現象：1.採種基地的集中化、規

模化與安全化管理，降低生產成本與品種外流的風險。2.利用高端的育種選

種技術，加快優良新品種的產生。3.貿易流通普及化，對種子檢測與品質安

全的需求增加。4.財團化的大型種子跨國企業持續整併中小型種子公司，導

致重要蔬菜作物的種原更加集中於少數幾家企業之中，全球蔬菜品種的流

通也逐漸趨於單一化。面對當前蔬菜種子產業朝向科技化與規模化的發展

趨勢，對於缺乏大量資金及關鍵技術的臺灣中小型種子公司來說，將會是

個嚴峻的考驗；而中國、印度及東南亞等潛力市場的了解與開拓，則是未

來必須積極發展的目標。 

 


