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北部地區農民直銷站亮點轉型成果 

一、 前言 

    臺灣近期受新冠肺炎疫情影響，居家自煮人口增加，而由行政院農業委

員會農糧署及各區分署輔導成立的「農民直銷站」及「農村社區小舖」，販

售各式各樣生鮮蔬果及國產特色農糧加工品，標榜「地產地消」、「新鮮安

全」，業績逆勢成長供不應求，成為煮婦煮夫們採買的最佳首選。 

    「地產地消」也是近年來推動農村社區地方發展重要的關鍵字，以多元

多樣的在地物產所創造出來的觀光吸引力，發揮集客效應，加深消費者對農

產品在地認同，期以藉此區隔進口農產品，達成提高糧食自給率及友善環境

目標。 

 

二、 農村銷售據點輔導概況 

    農糧署自 102 年起，輔導農會及農民團體設置農村社區農產品銷售據

點，主要目標宣導「地產地消」理念，縮短食物里程，定點提供民眾新鮮、

溯源、安全具地方特色及魅力的優質農特產品。輔導類型分為「農村社區小

舖」、「農民直銷站」及「農民市集」三種模式，以新鮮、安全、安心及多樣

化為訴求，由農民以當日或當季自產之生鮮農產品或初級加工品，自行訂價

並擔負產品安全責任，透過面對面互動，將安心直接傳送給消費者，並讓農

民親身感受農產品市場的銷售資訊。 

(一)農村社區小舖：據點之大小原則依設置地點室內空間規劃及需求，以
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專櫃、專區或展售架陳列等方式，提供社區農民銷售農產品，並以每日銷

售方式辦理。 

(二)農民直銷站：於現有農民團體超市設置農民直銷專區，提供小農平日

常態銷售管道，讓消費者可以「看得到生產者的臉」照片等生產資訊。  

(三)農民市集：利用假日於人潮聚集地(如觀光景點)設置定期定點市集，提

供在地小農銷售自產農產品，及與消費者「面對面行銷」互動管道。 

    北區分署迄今於新北市、桃園市、新竹縣市、苗栗縣及金門縣內，輔導

成立農民直銷站 15 處、社區小舖 23 處及農民市集 1 處，共 39 處據點(如附

表一)，其中新北市分別為三芝、淡水、五股、樹林、平溪、三峽、板橋、

汐止等 8 處據點，桃園市分別為新屋、龍潭、楊梅、中壢、觀音、復興等 6

處據點，新竹縣分別為北埔、新埔、芎林、竹北市、湖口、新豐、寶山、竹

東等 12 處據點，新竹市有 4 處據點，苗栗縣分別為竹南、通霄、獅潭、造

橋、苑裡、苗栗市、公館、南庄等 8 處據點，以及金門縣 1 處據點。 
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三、 農民直銷站亮點轉型服務再升級 

    北部地區人口聚集，市場消費潛力大，農產品需求日益增加，以消費來

帶動生產的方式，農民直銷站這類型的銷售據點已成功建立起消費口碑及

信譽，開創農產品通路，為強化農民直銷站服務效能及販售場域的多元運用，

北區分署考量鄰近地區周邊環境優勢、營運績效穩定成長、在地特色及吸引

消費客群等條件要素，遴選具發展潛力之據點重新打造作為亮點。 

    自 108 年下半年起，北區分署為提高農民直銷站的服務品質，聘請具

農業專業背景之建築師團隊規劃設計，並導入日本推動農民市場及直販所

作法，輔導多家農會以日本『道之驛』型態重新打造賣場，發展多功能複合

式直銷站，導入食育解說員制度，提供販售、餐飲及食育體驗等多元化服務，

提升臺灣農民直銷站食農教育及在地特色，強化消費者認同，支持在地國產

優質農產品。新型態的『亮點』農民直銷站，例如： 

農村社區小舖

•視空間條件，以專櫃、專區或展售
價陳列

農民直銷站

•活化既有展售空間

•農友自行訂價及上架

農夫市集

•假日定期定點

•面對面的交流展售

15 處 

23 處 

1 處 
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(一) 「新竹縣竹北市農會」農民直銷站，內外部重新整修，外觀以現代文青

風格並結合農會特色，賣場內部更細緻分區規劃，生鮮蔬果區、農特產

品精品區、產銷履歷及有機農產品專櫃等專區，搭配專屬燈光設計及產

品陳設，讓原本的國產農產品在彷彿走上伸展台般散發光彩。 

  

▲（左）改造後，用清水模打造文青風及寬敞舒適的購物空間。（右）改造前場域空間。 

 

 

▲改造後，設立的產銷履歷農產品專櫃。 

 

(二) 「新竹縣芎林鄉農會」農民直銷站場域再造後，內部維持一貫傳統客家

鄉村風，動線更流暢，搭以明亮的燈光更增採買舒適氛圍，周邊飾以黑
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板彩繪介紹各式蔬果客語名稱及供貨農友的簡介資料，內部設立〝食育

士食堂〞，定期舉辦手作料理教學活動，教導民眾如何以時令在地農產

品入菜，反應熱烈，亦提高消費者的採購意願，營業額大幅提升。 

  

▲（左）改造後，增加黑板彩繪介紹供貨農友資料。（右）改造前場域空間。 

 

 

▲改造後，成立食育士學堂辦理黃金泡菜教學活動反應熱烈。 

(三) 「新北市淡水區農會」農民直銷站透過專業設計師重新規劃賣場蔬果區

的燈光設備，讓陳列架上的農產品散發出鮮活的本質，並重新規劃展品

擺設動線，讓消費者享受更舒適的購物空間。 
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▲（左）改造後，重新規劃燈光設備，打造明亮空間。（右）改造前場域空間。 

 

(四) 「新竹縣新埔鎮農會」於當地建立 2處農民直銷站，站內空間明亮且設

計充滿現代感，天花板更設置新埔名產柿子意象，商品區域、動線規劃

明顯，同時接受多元電子支付讓消費採購更 easy，另有新增設教育場所

推廣食農教育。 

 

 

▲新成立新埔鎮農會第 2 處農民直銷站-田新分部。 
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四、 結語 

   多元化的農村銷售據點提供農友及消費者更多樣化的選擇，更加深推動

「地產地消」理念，創造多重價值，強化消費者認同，支持在地國產優質農

產品。同時也達到推動農村活化再生社區、創造就業機會、帶動農村休閒旅

遊、吸引青年留農或返農，並提升農村社區農民所得等經濟效益。還沒體驗

過直銷站魅力的人，不妨找機會去逛逛吧！ 
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附表一、分署歷年輔導建置農民直銷站、社區小舖及農民市集 

項目 行銷據點 類形 

1 新北市三芝區農會 農民直銷站 

2       淡水區農會 農民直銷站 

3       五股區農會 農民直銷站 

4       樹林區農會 農民直銷站 

5       平溪區農會 社區小舖 

6       三峽區農會 社區小舖 

7       板橋區農會(活力超市) 社區小舖 

8       汐止區農會(中興辦事處) 社區小舖 

9 桃園市新屋區農會 農民直銷站 

10       龍潭區農會 農民直銷站 

11       楊梅區農會 社區小舖 

12        中華民國農會中壢辦事處 社區小舖 

13 觀音區農會 社區小舖 

14 復興區農會 社區小舖 

15 新竹縣北埔鄉農會 農民直銷站 

16       新埔鎮農會 農民直銷站 

17       新埔鎮農會田中分部 農民直銷站 

18       芎林鄉農會(上山店) 農民直銷站 

19       芎林鄉農會(富林店) 農民直銷站 

20       新竹縣農會 農民直銷站 

21       竹北市農會 農民直銷站 

22       湖口鄉農會 社區小舖 

23       新豐鄉農會 社區小舖 

24       寶山鄉農會 農民直銷站 

25       竹東地區農會 社區小舖 

26       竹東地區農會(竹林養生合作社) 社區小舖 

27 新竹市農會-本會 社區小舖 

28 新竹市農會-民權辦事處 社區小舖 

29 新竹市農會-新興辦事處 社區小舖 

30 新竹市農會-內湖辦事處 社區小舖 

31 苗栗縣竹南鎮農會 社區小舖 

32       通霄鎮農會 社區小舖 

33       獅潭鄉農會 社區小舖 
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34       造橋鄉農會 社區小舖 

35       苑裡鎮農會 社區小舖 

36       苗栗市農會 社區小舖 

37       公館鄉農會 農民直銷站 

38       南庄鄉農會 農民市集 

39 金門縣金門縣農會 社區小舖 

 

 


